
�وت�وب در کمپ�ن معرفی  پتھ ،
با همراهی  افراک  ارزون تر�ن  

جایگاه تبلیغاتی شد!

برندهای برنده با افراک!



۰۱برندهای برنده با افراک!

چالش:

پتھ برای معرفی برند خود، یک کمپ�ن ۳۶۰ درجھ
با استفاده از کانال های متنوع تبلیغاتی اجرا کرد.

در ا�ن حجم از تبلیغات، کنتـــرل هزینھ ها در کنار 
دریافت خروجی باکیفیت، دغدغھ اصلی تیم پتھ �ود.

کانال های  تر�ن  از اصلـــی  یکی  �وت�وب 
�ود؛  پتھ  کمپ�ن  وید�و  نمایش  تبلیغاتی 
چالش اینجا �ود کھ در تبلیغات وید�و�ی، 
بســـیاری از کاربران قبل از رسیدن پیام 
از طرف دیگر،  را رد می کنند.  تبل�غ  اصلی، 
�ربازدید  کانال هـــای  در  نمایش  گرفتن 
فارســـی �وت�وب بھ دل�ل رقابت بالا، کار 
صح�ح  اجرای  بدون  و  نیســـت  ساده ای 
کمپ�ن، بخش زیادی از �ودجھ هدر می رود.



۰۲برندهای برنده با افراک!

راهکار:

برای اینکھ مطمئن شویم پیام برند 
منتقل  مخاطب  بـــھ  کامل  بھ طور 
 Non-S�ippable می شود، استراتژی
کاربر  کھ  تبلیغی  یعنی  شد؛  انتخاب 

امکان رد کردن آن را ندارد.

در کنار آن، نمایش تبلیغات فقط بھ 
�ربازدیدتر�ن کانال های فارسی مرتبط 
با کاربران ا�رانی محدود شد تا �ودجھ 
کمپ�ن صرف مخاطبانی شـــود کھ 

بیشتر�ن ارزش را برای برند دارند.



۰۳برندهای برنده با افراک!

نتیجھ:

کامل  نمایش  هزار   ۴۰۰ از  بیش 
کانال های  در   (Non-S�ippable)

�ربازدید فارسی ثبت شد.
هزینھ هر ۱۰۰۰ نمایش ب�ن ۱۸۰ تا 
۲۳۰ هزار تومان حفظ شد؛ عددی 
کھ با توجھ بـــھ رقابت بالای ا�ن 
جایگاه ها، عملکردی بسیار �هینھ 

محسوب می شود.



پتھ چجوری ا�ن کمپ�ن رو برد؟

پتھ بھ جای اینکھ تبلیغات را بھ صورت گسترده و 
بدون کنترل اجرا کنـــد، روی کیفیت نمایش 

تمرکز کرد.
انتخاب درست استراتژی نمایش، �هینھ سازی 
مستمر کمپ�ن و هدف گ�ری دق�ق کانال های 
فارسی باعث شـــد تبل�غ معرفی برند، دقیقاً 
آن  شود؛  داده  نمایش  هدف  مخاطبان  مقابل 
هم در یکـــی از رقابتی تر�ن فضاهای تبلیغاتی 

�وت�وب.
بھ هم�ن دل�ل، �وت�وب در ا�ن کمپ�ن نھ تنها 
یکی از مؤثرتر�ن، بلکـــھ یکی از بھ صرفھ تر�ن 

کانال های تبلیغاتی پتھ �ود.

۰۴ برندهای برنده با افراک!


