
مس�ر رشد دیجی شهر با  افراک!

برندهای برنده با افراک!

+۱۵۸.۴٪ +۱۶.۲٪+۵۵.۲٪

سھ نتیجھ از یک تصمیم مهم: تمرکز روی کاربر باکیفیت تر!



۰۱ برندهای برنده با افراک!

هر ورودی، یک کاربر ارزشمند نیست!

هدف کمپ�ن های دیجی شهر:
جذب کاربر و هدایت اپ در مس�ر درخواست وام.

رشد ترافیک از سمت کاربران نامرتبط اتفاق می افتاد، 
�ودجھ بیشتری مصرف می شـــد بدون اینکھ الزاماً 

کاربران بیشتری وارد فانل وام شوند.

پس مسئلھ اصلی ا�ن شد:

چطور کمپ�ن را بزرگ تر کنیم، بدون اینکھ 
کیفیت کاربران ورودی، قربانی رشد شود؟



تحل�ل داده های کمپ�ن یک نکتھ مهم را روشن کرد:

بخشـــی از ورودی ها شانس بســـیار بیشتری برای 
رسیدن بھ درخواست وام داشتند.

�ودجھ  نداشت؛  یکسانی  ارزش  دیجی شهر  برای  کلیکی  هر 
بھ درخواست وام  را  کاربر  باید جا�ی مصرف می شـــد کھ 

نزدیک تر می کرد.

۰۲برندهای برنده با افراک!

پیدا کردن ورودی های باارزش تربررسی رفتار واقعی کاربران

حذف ورودی های کم کیفیت انتقال �ودجھ بھ فرصت های �هتر

Conversion کاربران بیشتر در مس�ر
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۰۳ برندهای برنده با افراک!

رشد کمپ�ن، در زمان درست و برای کاربر درست

دیتای کمپ�ن نشان می داد عملکرد کاربران در طول 
زمان ثابت نیســـت. برخی بازه ها و فصل ها ظرفیت 

بیشتری برای جذب متقاضی داشتند.

بنابرا�ن بھ جای توز�ع یکسان �ودجھ:

در تمام ا�ن مس�ر، کمپ�ن بدون وقفھ فعال باقی ماند!

زمان های �ربازده شناسا�ی شدند

�ودجھ متناسب با تقاضا تغی�ر کرد

بخش های کم بازده سر�ع تر محدود شدند

 Conversion تمرکز بھ فرصت ها�ی رفت کھ شانس
بیشتری داشتند



۰۴ برندهای برنده با افراک!

 

+۱۵۸.۴٪
CTR

تعامل
بیشتر

+۵۵.۲٪
Impressions

دیده شدن
بیشتر

+۱۶.۲٪
Conversions

 درخواست وام
بیشتر

نتیجھ:



دیجی شهر چجوری ا�ن کمپ�ن رو برد؟

رشد، نتیجھ افزایش �ودجھ ن�ود؛ نتیجھ انتخاب های دق�ق تر �ود.
کاربر درست

کاهش سهم ورودی های کم ارزش و تمرکز روی کاربران با احتمال 
Conversion بیشتر

زمان درست
افزایش تمرکز در بازه ها و فصل ها�ی کھ تقاضای بیشتری وجود 

داشت
�ودجھ در جای درست

انتقال مســـتمر �ودجھ از بخش های کم بـــازده بھ فرصت های 
�ربازده تر
نتیجھ؟

۵۵٪ دیده شدن بیشتر
در کنار

Conversion ٪۱۶ بیشتر
یعنی کمپ�ن فقط بزرگ تر نشد؛ رشـــد آن توانست بھ خروجی 

کسب وکار هم منتقل شود.

برندهای برنده با افراک!


